
присутствия конкурентов, Агентства 
Гарантий в медиапространстве 

Маркетинговые
исследования



Цель исследования – укрепить систему, внедрив работающую рекламную стратегию, 

которую можно использовать и при продаже франшизы или консалтинга и в целом при продвижении 
ниши банкротство.

Задачи исследования – ответить на следующие вопросы:

● Какие каналы используют конкуренты?
● Какие СМИ используют конкуренты?
● Какой уровень лояльности у конкурентов?
● С какими блогерами работают конкуренты?
● В каких регионах рекламируются конкуренты?
● Какие ролики на Ютубе приносят наибольшее количество просмотров?
● Что говорят ЦА о конкурентах?
● Как обстоят дела с HR брендом конкурентов?



Анализируемые конкуренты

Афонин и Партнеры, Белый слон, Бизнес юрист, Наталья Катаева, Law Business Group, Чистый 

лист, Современная защита, Полезный Юрист, ФЦб с Якубовичем, Долгам нет, Зенит Федеральная юр.

компания, Умный банкрот, Зилант-Групп, Банкирро, Эксперт Банкрот Александр Казаков, Мое право, 

Ок банкрот, Стоп займ, Финансово правовой альянс, Про 100 банкрот, Единый центр защиты



Анализ упоминаний Евгения Громова, Агентство 
Гарантий 

– найден семантический конкурент для основателя компании Евгении Громовой, Евгения 

Громова актриса, необходимо отстроиться в построение бренда юрист, адвокат, бизнес-консультант 

– найден семантический конкурент для компании Агентство Гарантий, агентство “Гарантия”

– негативных отзывов о компании не выявлено

– основная доля упоминаний о компании – это собственные рекламные кампании и отзывы на 

отзовиках

Ссылка на все упоминания https://clck.ru/34Nxpm

https://clck.ru/34Nxpm


Доля упоминаний конкурентов 

Как видно из диаграммы, наибольшее количество упоминаний у компаний “Бизнес Юрист”, “ОК 
Банкрот”, “Полезный Юрист”, “ФЦБ”, “Единый Центр защиты”.



Тональность упоминаний конкурентов

Как можно заметить, наибольшее количество положительных отзывов наблюдается у 

компании Ок Банкрот, Единый центр Защиты. Следовательно, работы над репутацией этих брендов 

проводиться на высоком уровне.



Рейтинг лояльности конкурентов за 1,5 месяца



Рейтинг Упоминаемость конкурентов за 1,5 месяца



География рекламных упоминаний конкурентов



Рекомендации по географии

Отсутствует рекламная активность конкурентов в таких субъектах как:

● Ненецкий автономный округ
● Чеченская республика
● Ингушетия
● Республика Алтай
● Чукотский автономный округ

Можно появиться там раньше конкурентов и занять нишу первыми

Наименьшая концентрация конкурентов в регионах

https://clck.ru/34QwrH

https://clck.ru/34QwrH


Регионы, в которых наименьшая активность 
конкурентов (зеленым)



Рейтинг упоминаемости конкурентов и Агентства 
Гарантий

Как можно заметить, ежемесячное упоминание федеральный сетей находится примерно на 1 уровне с 
годовым количеством упоминаний Агентства Гарантий. Красным указано количество упоминаний за 
год АГ, синим конкуренты за месяц.



Количество положительных отзывов в сети конкурентов и 
Агентства гарантий за месяц

Соотношение позитивных и негативных отзывов компании Агентство Гарантий находится на хорошем 
уровне по сравнению с федеральными и региональными конкурентами. Красным указан уровень 
лояльности за год АГ, синим конкуренты за месяц.



Сравнение с Зилант групп



Сравнение с Бизнес Юрист



Сравнение с Банкрот Эксперт



Количество упоминаний конкурентов за месяц в 
сравнении с Агентством Гарантий (указана коралловым 
цветом)



Кого за месяц большего всего хвалили



Чью рекламу большего всего видели за месяц



Чья реклама и контент были наиболее интересными 
пользователям интернета



В каких каналах упоминаются конкуренты



В каких каналах наибольшая вовлеченность 
пользователей



HR бренд конкурентов

В целом отзывов по работодателям система обнаружила достаточно мало, но при повторной 
ручной обработке нам удалось найти негативные отзывы о работе в одной из крупнейших компании в 
нише БФЛ “Финансово-Правовой Альянс”

Примеры отзывов



HR бренд конкурентов

Примеры отзывов



Анализ каналов продвижения



Инстаграм (блогеры)

Вывод:

– Используют в основном микроблогеров с аудиторией до 100 тыс. 
подписчиков

– Наиболее активно привлекают блогеров компания Зилант

– Используют преимущественно нативную интеграцию в формате 
персональной интеграции

– Акцент на местных блогеров

Ссылка https://clck.ru/34Ny55

https://clck.ru/34Ny55


Ютуб

● Для успешного продвижения на YouTube нет универсальной формулы. Результат зависит от подачи и 

контента. 

● В описаниях видео используйте хештеги, краткое описание и тайм коды. 

● Добавляйте ссылки на соцсети, актуальные вакансии и похожие видео. 

● Начинайте видео с представления и описания своего опыта.  Стимулируйте подписчиков оставлять  

лайки, подписку и заявки. 

● Регулярно публикуйте контент, добавляйте семантическое описание и ЮТМ-метки, делайте вшитые 

ссылки.

● Число ориентир по подписчикам на ютуб 697000

Анализ конкурентов https://clck.ru/34Ny84

Рекомендации по контент-плану https://clck.ru/34Ny98

Семантика для оптимизации Ютуба https://clck.ru/34PLJN

https://clck.ru/34Ny84
https://clck.ru/34Ny98
https://clck.ru/34PLJN


ВКонтакте

● Основная доля упоминаний – это собственный контент конкурентов, группы подслушано, спам в 
чатах и комментариях под постами сотрудников компании.

● Большая половина упоминаний приходится на данный канал трафика

● Наибольшая активность у компании Бизнес Юрист в этом направлении

Ссылка https://clck.ru/34NyCR

https://clck.ru/34NyCR


Телеграм

Вывод

В основе рекламной сетки ТГ лежат каналы с региональным таргетингом и социальные каналы про 
льготы, пособия, материнство, пенсионеры, акции и скидки

Ссылка https://clck.ru/34NyE4

https://clck.ru/34NyE4


Дзен

Вывод:

некоторые конкуренты активно ведут Дзен, в равных пропорциях встречаются форматы коротких 
видео и длинных текстов. Наиболее интересны каналы ФЦБ, LBG. Привлекают инфлюенсиров для 
пиара в формате интервью.

 Ссылка https://clck.ru/34NyHm

https://clck.ru/34NyHm


Какие СМИ используют конкуренты?

- “Афонин и партнеры” (news.myseldon.com, rss.plus, aif.ru, big pot.news, all-news.net, all-news.net). 
Наибольшая результативность в газете “Аргументы и Факты” (показатель цитируемости 201000)

- “Банкирро” (niann.ru, vd-tv.ru, 123ru.net, ru24.net). Наибольшая результативность в газете “Новости 
Нижнего Новгорода” (показатель цитируемости 8195). 

- “Бизнес Юрист” (yurgorod.ru, news.myseldon.com, bloknot-krasnodar.ru, выкса.рф,, 
news.myseldon.com). Наибольшая результативность в газете “Блокнот Краснодар” (показатель 
цитируемости 5575).

- “Да Банкрот” (vc.ru). Формат интервью у Романа Масленникова (показатель цитируемости 50000).

- “Единый центр защиты” (vladnews.ru, ngs42.ru, news.buzznet.ru, primorye24.ru, 
news.myseldon.com, amurmedia.ru, khabarovsk-news.net, okaygorod.com, news.buzznet.ru, 
vladivostok-news.net, vladnews.ru, prokopievsk.ru, rio.city, russia 24.pro, news-life.pro, ru24.net, ru24.net, 
123ru.net, astv.ru, vsenovostint.ru). 
Наибольшая результативность: “Все новости Нижнего Тагила” (цитируемость 3847), “АСТВ” 
(цитируемость 21798),  “NewsLife” (цитируемость 2200), “Прокопьевск ру” (цитируемость 10000), 
“Владивосток ньюс” (цитируемость 5600), “АмурМедиа” (цитируемость 9500)



Какие СМИ используют конкуренты?

- “Современная защита” (news.myseldon.com, bloknot-volgograd.ru, gorodskoyportal.ru, nn.ru, 63.ru, 
e1.ru, 74.ru,72.ru). 

Наиболее результативные: Аньюс Цитируемость (3034), Блокнот Волгоград Цитируемость (9325), 
Газета Нижний Новгород Онлайн Цитируемость (9218), 63ру Самара Цитируемость (13684), E1ру 
Екатеринбург Цитируемость (36919), 74.ру Челябинск Цитируемость (14662), 72.ру Тюмень 
Цитируемость (15308)

- “Финансово-правовой альянс” (news.myseldon.com, advgazeta.ru, dzen.ru, rambler.ru, bankiros.ru). 

Наиболее результативные: “Адвокатская газета” (цитируемость 10000), Рамблер (цитируемость 
196000)

- “ФЦБ” (crimea-news.com,  123ru.net, ru24.net, 76.ru, kerchtoday.com, kuban.kp.ru, kommersant.ru, 
sanktpeterburg.bezformata.com, spb.kp.ru). 

Наиболее результативные были: “Новости Крыма” (цитируемость 35000), “Новости Ярославля” 
(цитируемость 15000), “Комсомольская Правда Краснодар”, (цитируемость 7200), “Комсомольская 
Правда Питер” (цитируемость 10000), Коммерсантъ (цитируемость 525000)



Боли Целевой Аудитории
Кидают на деньги после предоплаты Удаляют негативные отзывы

Блокируют номер и не 
дают рассказать правду

Не выполняют обязательства 
договора

Невозможно 
дозвониться

Берут заведомо 
проигрышные дела

Ссылка на все негативные отзывы https://clck.ru/34NyPL

https://clck.ru/34NyPL


Медиаплан



Наименование Приоритетность

Вконтакте 
- Создание обновленного контент плана 
- Публикация постов
- Мониторинг комментариев и сбор заявок
- Закуп в группе Подслушано

1

Инстаграм
- Закуп у блогеров
- Публикация 
- Мониторинг комментариев и сбор заявок

2

Ютуб
- Написание контент плана
- Создание сценариев для видео
- Съемки видео
- Интеграция на Ютуб

3

Тг
- Закуп в региональных и соц группах
- Создание контент плана 
- Публикация 
- Мониторинг комментариев и сбор заявок

4

ОК
- Создание обновленного контент плана 
- Публикация постов
- Мониторинг комментариев и сбор заявок
- Закуп в группе Подслушано

5



Выводы и рекомендации

– наибольшая вовлеченность пользователей в ВК, Инсте, Ютуб

– количество упоминаний конкурентов кратно выше, чем кол-во упоминаний Агентства Гарантий

– обратить внимание на ютуб конкурентов и методы его развитие 

– перенимать на опыт конкурентов по интеграциям с региональными СМИ

– скорректировать стратегию закупа трафика в регионах с пониженной рекламной активностью 
конкурентов


